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STRATEGIC FILM MARKETING II

Medzindrodny semindr

Spoluorganizatori
Strategic Film Marketing
Medzinarodny filmovy festival Bratislava
MEDIA Desk Cesk4 republika
MEDIA Desk Mad’arsko
MEDIA Desk Slovensko

26. a 27. november 2009
Filmova a televizna fakulta VgMU, Svoradova 2, Bratislava

Program

Stvrtok, 26. november 2009
Piatok, 27. november 2009

Prednasajuci:
John Durie, zakladatel a riaditel’ Strategic Film Marketing

Témy:

- Festivaly a trhy (pripadova studia)

- Trailery a graficky dizajn

- Distribtcia a kina:
- kPacové koncepty filmovej distribucie
- umiestnenie filmov mimo tradi¢nych kategori
- datum a model uvedenia filmu do kin
- vzt’ah medzi distributorom a kinom
- umiestnenie filmov v multiplexoch
- digitalna distribucia
- kinoreklama
- web a on-line marketing

Akredita¢ny poplatok

(Akredita¢ny poplatok zahfnia simultinne tlmocenie, 2x kiavova prestivka, 2 x obed, 1 x vecera/recepcia)
- 35,- EUR profesionali

-17-EUR studenti

V pripade Vasich otazok nas, prosim, kontaktujte na:
info@mediadesk.sk
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STRATEGIC FILM MARKETING — PROFIL SPOLOCNOSTT:

Strategic Film Marketing je medzinarodnou spolo¢nost’ou zameranou na filmovy marketing.
Jej zakladatel'om a riaditel'om je John Durie, ktory ma viac nez 25 ro¢né skusenosti s pricou na
viac nez 600 celovecernych filmoch z celého sveta.

Spolo¢nost’ pracovala na distribuicii a medzinarodnych marketingovych kampaniach filmov
renomovanych svetovych rezisérov ako napriklad Woody Allen, Pedro Almodévar, Robert
Altman, Denys Arcand, Jean-Jacques Beineix, Ingmar Bergman, Kenneth Branagh, Joel a Ethan
Coen, John Huston, Takesi Kitano, Emir Kusturica, David Lynch, Mike Leigh, Colin Nutley,
Tim Robbins, Quentin Tarantino, Liv Ullmann, a Wim Wenders. John Durie takisto spolupracuje
aj s mnohymi zac¢inajucimi producentmi a produkénymi spolo¢nost’ami.

Strategic Film Marketing spolupracuje aj s mnoZstvom Spickovych produkénych spolocnosti
a spoloCnost’ami zameranymi na medzinarodny predaj filmov (IdtV, Intermedia, Bavaria
Film International, Film Four International, PolyGram Filmed Entertainment, Working Title,
Svensk Filmindustri, United Artists a The Sales Company).

Poskytuje externé marketingové expertizy pre europske filmové instituty ako napriklad
Dansky filmovy institat a Holandsky filmovy fond. Poméha im, a takisto aj miestnym filmarom,
s domacim a medzinarodnym marketingom ich celovecernych diel.

SFM pracuje s poprednymi svetovymi spoloCnost’ami poskytujicimi financ¢né sluzby pre
filmové odvetvie (Fintage House, nové pfi Studios-Belgrade a Nordisk Film and Television
Fund).

Spolocnost’ tiez vykondva extenzivne analyzy pre sukromné spoloCnosti alebo eurépske
filmové organizacie ako napriklad BMG, Holandsky filmovy fond, Nordisk Film & TV Fund,
Svédsky filmovy institut a rézne iniciativy programu EU MEDIA.

John Durie a Annika Pham su spolu s Neil Watsonom spoluatormi knihy ,,Marketing a predaj
vasho filmu do celého sveta — Prirucka pre nezivislych filmairov*

Spolocnost’ sa Specializuje na medzinarodni marketingova podporu filmov pre :
- produkéné spolocnosti produkujice celovecerné filmy

- obchodnych zastupcov a distribué¢né spolocnosti

- filmové indtituty a vladne organizacie

- finan¢né spolocnosti

Medzi sluzby SFM patri:

- oscarové kampane filmy v kateg6rii cudzojazycnych filmov
- stratégie filmov pre MFF Cannes

- korporatny marketing a odborna tla¢

- festivalové a trhové stratégie a podpora

- trailery a prezentacie

- plagaty, letaky a brozury

- propagacia a $pecialne podujatia

- testovacie projekcie
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- vyskum a strategické analyzy

- zabezpecenie medzinarodnych obchodnych zastupcov pre producentov
- dizajn webstranok

- workshopy a tréningy

Nizsie najdete vybrané spoloc¢nosti, s ktorymi Strategic Film Marketing
spolupracoval/spolupracuje:

- Artificial Eye — Vel'ka Britania

- Australian Film Commission - Australia

- Bavaria Film International — Nemecko

- BBC Films - Vel'ka Britania

- Buena Vista International - Vel'ka Britania
- Dansky filmovy institat - Dansko

- Holandsky filmovy fond — Holandsko

- Film Council - Velka Britania

- Fintage House — Holandsko

- IdTV — Holandsko

- Israelsky filmovy fond - Tel Aviv

- K5 International - Munich, Londyn

- Marche du Film - Cannes

- Media Programme — Eurépa

- PFI Studios — Belehrad

- Swiss Department of Culture

- Trevanner Productions - Svédsko

- Walden Media - USA

Viac informacii najdete na: www.strategicfilmmarketing.com

Kontakt:

email: john(@strategicfilm.com

London Representative Office
27 LANE COURT BOLINGBROKE GROVE
LONDON SW11 6EW ENGLAND

UK MOBILE +44 (0) 7802 482 426

Cannes

27 ALLEE DU MANOIR,
MOUGINS, 06250, FRANCE
FR MOBILE +33 6 21 29 10 15
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JOHN DURIE - ZIVOTOPIS:

John Durie p6sobi v medzinarodnom filmovom biznise viac neZ 25 rokov. Pracoval na
viac neZ 600 celoveCernych filmoch zo Severnej Ameriky, Eurépy, Hong Kongu, Austrilie
a Azie. Spolupracuje nielen s renomovanymi svetovimi nezavislymi rezisérmi a producentmi, ale
takisto aj so zacinajucimi rezisérmi.

Po skoncéeni stadia na Newhouse School of Public Communications v Syracuse, New York, sa
zaciatkom 80tych rokov prest'ahoval do Eurdpy, kde v roku 1981 zacal pracovat’ vo filmovom
priemysle ako riaditel’ propagacie a marketingu pre PIC Publicity in London.

V roku 1985 ho spolocnost’ Telefilm Canada oslovila aby zalozil ariadil jej pobocku
v Londyne.

V roku 1986, v obdobi britskej filmovej renesancie, zaCal pracovat’ pre novozaloZenu
spolo¢nost’ The Sales Company. V pozicii riaditela predaja a marketingu Durie pracoval na
ocenovanych celovecernych filmoch ako napriklad The Dead (rézia John Huston), Scandal (rézia
Michael Caton-Jones) a World Apart (rézia Chris Menges).

V roku 1989 odisiel z The Sales Company, spoluzaloZil a stal sa riadite’om marketingu
a distribucie spolo¢nosti Manifesto Film Sales.

Ked bola spolo¢nost’ premenovana na PolyGram Film International, Durie sa stal Joint
Managing Director a Director of Marketing and UK Theatrical. Pocas jeho stvorro¢ného
posobenia v spolocnosti Manifesto/PolyGram, mal Durie na starosti supetviziu marketingu
a medzinarodnu distribiciu mnohymi prestiznymi cenami ovencenych filmov ako napriklad Wild
At Heart, Barton Fink, The Crying Game ¢i Reservoir Dogs.

Vroku 1993 zaloZil svoju vlastni spolocnost’ pod nazvom STRATEGIC FILM
MARKETING.

Durie je spoluautorom knih ,,Marketing a predaj vasho filmu do celého sveta* a ,,Prirucka
filmového marketingu*.

V roku 1991 ako jeden z prvych organizoval s podporou programu EU MEDIA intenzivne
tréningové programy zamerané na filmovy marketing. V sacasnosti pokracuje vo vyucbe
marketingu eurépskych producentov na workshopoch Strategics Film Marketing v Luxemburgu
a vedie workshopy a prednasky na tému filmového marketingu po celom svete.



