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> Das weisse Band (The White Ribbon, rézia Michael Haneke, AT/FR/DE/IT, 2009) - Zlata palma, IFF Cannes 2009

Vyvoj na filmovom trhu v Eurdpe a vo svete

Hlavnym otaznikom, visiacim nad filmovym trhom Marché du film v Can-
nes, bol dopad celosvetovej krizy na filmovy priemysel. Odpoved je vel-
mi povzbudzujiica: dopad je miniméalny, dokonca v prvom Stvrtroku
2009 sme svedkami ndrastu poGtu predanych vstupeniek.

Ale po poriadku - pozrime si najzaujimavejSie fakty z predchadzajiceho
roku. V roku 2008 sa stala Eurépska tnia lidrom v po€te vyrobenych fil-
mov (1145 filmov, pricom v roku 2007 to bolo 1033), USA zaznamena-
li pokles zo 656 filmov, vyrobenych v roku 2007, na 520. Ostatné sle-
dované teritoria rastli, alebo zostali na rovnakej Grovni: Japonsko (418
filmov - 407) a Cina (400 - 402). Co sa tyka poétu divakov, trh zazna-
menal mierny pokles, alebo ostal stabilny: EU 924,2 miliéna predanych
listkov (919,8 v roku 2007) s priemernou cenou 6,07 EUR - 8,31 USD,
USA 1364 miliénov (1400) s priemernou cenou 6,88 USD, Japonsko
160,5 miliéna (163,2). Detailnejsi pohlad na jednotlivé krajiny EU ho-
vori, Ze na velkych trhoch doSlo k narastu (Franctzsko +6,7 %, Nemec-
ko +3%, Velkd Britania +1,1 %), a niektoré malé trhy sa stali dokonca
rekordérmi rastu (Rumunsko +29,7 %, ale najma Slovensko +21,3 %).

>

>

>

PotesSujlce je, Ze narast poctu divakov v mnohych krajindch bol spdso-
beny enormnym zaujmom divakov o doméce filmy (slovensky fenomén
Bathory).

Pocet kin ostava rovnaky na vSetkych teritériach, ale zvySuje sa pocet
digitalnych kin: v USA bolo v roku 2007 4576 digitalnych kin (v roku
2006 iba 1957), v EU bolo v roku 2008 1120 digitalnych kin (897
v roku 2007). ZvySuje sa tiez pocet VOD operatorov - v roku 2008 ich
bolo v EU uz 240.

Co sa tyka Statistik z prvého Stvrtroku 2009, Gpine postaéia dve &isla:
narast poétu predanych listkov v USA (+5,2 %), ale pozitivnym Sokom
st Gisla zo Slovenska, kde trh zaznamenal nérast poctu predanych list-
kov +47,2 % !! Jednoznacne kriza nie je pre divakov dovodom, aby pre-
stali chodit do kina, ale prave naopak .

Na Marché du film a vobec v Cannes ale bolo urity pokles zaujmu citit,
celkom uréite sa ho nezlicastnilo tolko predajcov a ndkupcov ako v mi-
nulom roku (pokles moéZem iba odhadnit - na 15-20 %).
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} Admissions | 2004-2008

In millions. > Admissions 2004-2008
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! Number of digital screens | 2004-2008

> Number of Digital Screens 2004-2008
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Note: Data refers to digital screens equipped with DLP Cinema and CineAlta 4K technology.

f Number of feature films produced | 2004-2008

> Number of Feature films produced
2004-2008. Pocet vyrobenych
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Europsky deii v Cannes

>V piatok 15. maja sa uz tradicne v hoteli 1835 White Palm (predtym So-
fitel) uskutocnil Eurdpsky defi, pocas ktorého zastupcovia riaditel'stva
programu MEDIA a vykonnej agentdry EACEA informovali o novinkdch
v programe a jednotlivych schémach. Tentokrat ale boli taZiskom jed-
notlivych blokov praktické skiisenosti a pripadové Stiddie. V prvom blo-
ku, venovanom schémam MEDIA Vyvoj, informovali Styria producenti
z roznych krajin (napriklad Violetta Kaminska z Apple Film Pol'sko, tato
produkéna spolocnost je castym koproducentom slovenskych filmov)
0 svojich praktickych skisenostiach pri vypifiani prihlasok a prezentacii
svojich projektov. Odkaz pre pritomnych producentov bol jednoznacny:
MEDIA je velmi dobra znacka, ktord otvara dvere do audiovizudineho
priemyslu a k mozZznym koprodukénym partnerom. Snaha ziskat ju pre
svoj projekt sa oplati, i ked sa to mozno nepodari na prvykrat.

> Dalsia ¢ast bola venovana distriblicii, predovietkym VOD a jej nespor-
nym kladom a vyhodém (ako napriklad priama komunikacia distributé-

ra s divakom, priama komunikdcia medzi divakmi, direct marketing
apod.) > Zlava: Aviva Silver (riaditelka Programu MEDIA), Costas Daskalakis (riaditel MEDIA
v ramci agentlry EACEA) a Irina Orssich (MEDIA International)

> Poslednd Cast bola venovana pripadovym Stididam projektov, ktoré zis- o
kali podporu v rdmci programu MEDIA International a prezentécii ich . Ry U
skisenosti (napriklad EAVE). ' j '

Uspech filmov podporenych z programu MEDIA
na festivale v Cannes

> Filmy podporené z programu MEDIA opét zaZiarili na medzinarodnom
filmovom festivale v Cannes. Po fenomenalnom lspechu na tohtoroc-
nych Oscaroch (Slumdog Millionaire - 8 pozlatenych soSiek vratane
tych najjagavejSich - za najlepsi film a réziu) si filmy podporené z prog-
ramu MEDIA odniesli prestizne ocenenia aj z Cannes: film Das weisse
Band rakiskeho autora Michaela Hanekeho ziskal Zlatl palmu, Un pro-
phéte franclzskeho reZiséra Jacquesa Audiarda Grand Prix. Cenu pre
najlepsiu herecku si odniesla Charlotte Gainsbourg za svoj vykon vo fil-
me danskeho ,/'enfant terrible kinematografie“ Larsa von Triera Anti-
christ a film Fish Tank britskej reZisérky Andrey Arnold bol odmeneny
Cenou poroty. Spomenuté vitazné filmy patrili na festivale medzi 17 fil-
mov ktoré boli podporené programom Eurdépskej tinie MEDIA celkovou
sumou 3 045 367,- EUR.

> Zoznam filmov podporenych z programu MEDIA na tohtorocnom Medzi-
narodnom filmovom festivale v Cannes:
Oficialny vyber: Los Abrazos Rotos, rézia Pedro Aimodévar (podpora
zprogramu MEDIA: 1 105 708,- EUR)
Fish Tank, réZia Andrea Amold (44 706,- EUR)
Un prophéte, réZia Jacques Audiard (290 422,- EUR)
Vincere, rézia Marco Bellocchio (157 623,- EUR)
Das weisse Band, réZia Michael Haneke (302 082,- EUR)
Looking for Eric, réZia Ken Loach (526 931,- EUR)
Enter the Void / Soudain le vide, rézia Gaspar Noé (60 340,- EUR)
The Time that Remains, réZia Elia Suleiman (50 000,- EUR)
Visage, réZia Tsai Ming-liang (60 000,- EUR)
Antichrist, réZia Lars von Trier (97 000,- EUR)
Sutaz ,Un Certain Regard“: Le pére de mes enfants, rézia Mia Han-
sen-Love (84 880,- EUR)
Quinzaine des Réalisateurs: La famille Wolfberg, rézZia Axelle Ro-
pert (30 000,- EUR) -
De Helaasheid der Dingen, réZia Felix Van Groeningen (35 000,- EUR)
Semaine de la critique: Antiplano, réZia Peter Brosens a Jessica Wood-
worth (80 000,- EUR)
Midnight Screenings: A Town Called Panic, rézia Stéphane Aubier
a Vincent Patar (38 000,- EUR)
Ne te retourne pas, rézia Marina de Van (55 675,- EUR)
Séances spéciales: Jaffa, réZia Keren Yeadaya (27 000,- EUR)

> Terasa Eurépskeho pavilénu v Cannes
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Slovensko v Cannes

> Ako uz tradiéne v poslednych rokoch, aj tento rok malo Slovensko na
Marché du film svoj stanok spoloéne s Ceskou republikou. OZivenie slo-
venského audiovizudlneho priemyslu bolo vidiet: v Cannes bolo viac
slovenskych producentov a vobec filmovych profesionalov (pre distribu-
térov je pritomnost na trhu takmer povinnostou) a do stanku prislo viac
zaujemcov o dianie na Slovensku, a to nielen v stvislosti s novovzniknu-
tym Audiovizualnym fondom. Na trhu sa premietali Styri slovenské filmy:
Bathory, Nebo, peklo...zem a minoritné projekty Anglické jahody a Tob-
ruk. Peter Kerekes bol jednym z ,producentov v pohybe*“. Podla jeho
slov tGicast na Producers on the Move bola vysoko efektivna, predovset-
kym v hladani (a nachadzani) koprodukénych partnerov.

> Prezentacia Audiovizudlneho fondu. S mikrofonom - Patrik Pass (predseda Rady
Audiovizudlneho fondu), prvy zlava Martin Smatlak (designovany riaditel
AudiovizudIneho fondu)

Minifestival europskeho filmu 7x7

> Uz po tretikrat sa uskutoénil v termine 22. aprila - 6. jina minifestival
eurépskeho filmu 7x7 (vtomto roku pod zastitou podpredsedu viady SR
pre vedomostni spolocnost, eurépske zalezitosti, fludské prava a men-
siny Dusana Caplovia, vediicej Zastipenia Eurépskej komisie v SR
Andrey Elschekovej-Matisovej a riaditela Informacnej kancelarie Eurép-
skeho parlamentu Roberta Haj$ela). Jeho hlavnymi organizétormi boli
Urad vlady Slovenskej republiky - Euro Info Centrum, Continental Film
a kancelaria MEDIA Desk Slovensko, dalSimi partnermi boli Zastlipenie
Eurépskej komisie na Slovensku a Informa¢nd kanceldria Eurépskeho
parlamentu.

> Sedem eurépskych filmov, podporenych v rdmci roznych schém progra-
mu MEDIA, videli divaci v siedmich slovenskych mestach (v Bratislave,
Trenéine, Ziline, Nitre, Poprade, Preove a v Koiciach). Medzi filmami
boli renomované diela, ocenené na medzinarodnych festivaloch a po-
dujatiach a ¢asto i tymi najvy$Simi poctami: Diablova dielia (Rakusko-
Nemecko - Oscar 2008 za najlepsi cudzojazyény film ), Sirotinec ( Spa-
nielsko-Mexiko , 3 narodné ceny Goya 2008, okrem inych i pre najle-
pSieho mladého reziséra), N&s vodca (Nemecko, ndrodna cena za naj-
lepsi celovecemy film, nominacia na Eurdpsku filmovi cenu), V Brugach Diablova dieliia (Die Falscher, r. Stefan Ruzowitzky, AT/DE, 2007).
(Vel'kd Britdnia-Belgicko, cena BAFTA za najlepsi scendr), Persepolis Otvaraci film Minifestivalu eurépskych filmov 7 x 7. 2009
(Franctizsko, Cena poroty v Cannes 2007), a slovenské Slepé lasky
(cena CICAE Cannes 2008), pre najmensich divakov festival odpremie-

\%

tal duchaplny animovany film Niko a cesta ku hviezdam (Finsko-Ddan- g 'F
sko-Nemecko-Irsko, Cinekid Film Award). Filmy na v3etkych 49 premie- ‘\

tanich videlo 2864 divéakov, ¢o je priemer 58 divédkov na jedno predsta- 1T T 0
venie. MINIFESTIVAL EUROPSKEHO FILMU

> Los Abrazos Rotos (Broken Embraces, réZia Pedro Aimoddvar, ES, 2009) > Visage (Face, réZia Tsai Ming-liang, FR/TW/BE/NL, 2009)
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Sprava o stave slovenskej audiovizie vroku 2008

MEDIA Desk Slovensko od roku 2004, ako jedind zo vSetkych kancelarii
programu MEDIA v Eurépe, vydava podrobnd spravu o ndrodnom au-
diovizudlnom priestore. Zaciatkom maja vydala uZ po Siestykrat Spravu
o stave slovenskej audiovizie, tentokrat za rok 2008. Text Spravy o sta-
ve slovenskej audiovizie v roku 2008 kompiloval renomovany filmovy
publicista Miroslav Ulman, redaktormi st Vladimir Stric a Rastislav Ste-
ranka.

Sprava obsahuje komplexny prehlad slovenskej audiovizie v uplynulom
roku zoradeny do 14 kapitol: Legislativa, Filmové Skolstvo, Filmova pro-
dukcia, Statna podpora audiovizie, MEDIA, Eurimages, Filmova distri-
blcia, Videodistribdcia, Kind, Filmové kluby, Doméace festivaly, pre-
hliadky a ceny, Ocenenia slovenskych filmov a tvorcov v zahrani¢i, Slo-
vensky filmovy dstav a Televizia.

Rok 2008 bol pre slovensku audioviziu mimoriadne Gspesnym. Medzi
najvacsie Uspechy patri bezpochyby pocet novych slovenskych filmov
(11, ztoho 6 majoritnych) pricom aZ 4 z nich boli debuty. Medzi nimi do-
siahol zavratny medzindrodny Gspech celovecerny dokument Slepé las-
ky, po 37 (!) rokoch dalsi slovensky film v Cannes. Film bol premietnuty
v sekcii Quinzane des Réalisatuers a ziskal prestiznu cenu CICAE. Tym
sa odStartovala jeho medzindrodna festivalova a distribuéna dréha (bol
predany uZ do distriblcie do 10 $tatov) a je tieZ bezkonkurenéne naj-
oceriovanejsim slovenskym filmom v zahraniéi.

Nesmierne pozitivnym faktom s tieZ rekordné trzby v kinodistribdcii
(368 392 369 Sk / 12 228 386 EUR ), dosledok mohutného nérastu
poctu divakov v slovenskych kinach (oproti roku 2007 sa pocet divakov
zvysil 0 21,26%, ¢o je druhy najvyssi percentudlny ndrast medzi vsetky-
mi Elenskymi statmi EU). Poget predanych listkov dosiahol 3 362 513,
pricom najnavstevovanejsim bol film slovensky (!): velkofilm Bathory,
ktory videlo na Slovensku 426 901 divakov. Film, ktory uvadzala mohut-
na reklamné kampa#, dosiahol vysokii névstevnostiv Cechach, doteraz
ho v Cechach a na Slovensku videlo viac neZ 1,5 miliéna divéakov! Bez
prehanania méZeme povedat, Ze Jakubisko nielen vrétil divakov do kin,
ale vzbudil aj ich novy (a neCakane velky) zaujem o slovenské filmy, kto-
ré v roku 2008 videlo nemenej nez 541 009 divakov (16,26% vSetkych
divakov). Tento ,Bathory efekt“ posobi i dalej - vSetky dalSie slovenské
filmy, premiérované v prvych mesiacoch roku 2009 (Tango s komarmia
Pokoj v dusi) maju v porovnani s predchddzajtcimi rokmi neobvykle vy-
soki navstevnost.

> Jedna z najdolezitejSich zmien v slovenskom audiovizudlnom priemysle

sa odohrala v legislativnej oblasti. Ministerstvo kultlry predloZilo filmar-
skou obcou dlhé roky ocakavany Zakon o audiovizudlnom fonde, ktory
po naroénom pripomienkovacom konani na jesen schvalila i Slovenska
narodna rada (treba dodat, Ze zakon presiel jednohlasne, hlasmi koali-
cie i opozicie). Fond je kreovany na zaklade tych najlepsich eurépskych
skiisenosti a budu dori prispievat nielen Statne institticie (Ministerstvo
kultlry), ale tieZ vSetci vyznamni hr&c¢i v audiovizii, vratane televizii, pre-
vadzkovatelov kin a distribuénych spolocnosti. Fond je zdsadnou systé-
movou zmenou a oakédvame od neho, Ze vyrieSi (aspon z velkej éasti)
chronické problémy s financovanim slovenskej audiovizie. Mohol by tiez
naStartovat vacsi zaujem televizii, najméa verejnopravnej Slovenskej te-
levizie, vstupovat do koprodukcii s nezavislymi producentmi.

Situdcia v kindch pokracuje v trendoch, ktoré sme zaznamenali i v mi-
nulych rokoch: klasické jednosélové mestské kiné zanikaju, viacsalové
kina si udrZiavaju svoju vedUcu poziciu (70,91% celkovej navstevnosti
a 75,67% trZieb), ale s tym rozdielom, Ze tazisko v oboch ukazovateloch
sa prestiva smerom k novému vyznamnému hracovi na trhu - ku sieti mi-
niplexov CINEMAX (v roku 2008 do nich priSlo 925 945 divakov, ¢o
predstavuje takmer tretinovy podiel na trhu).

Spréava mala svoju medzindrodnd premiéru uz tradiéne v Cannes. V an-
glickom a slovenskom jazyku je k dispozicii na naSej webstranke
www.mediadeskslovakia.eu.

REPORT ON
THE SLOVAK
AUDIOVISUAL
SITUATION

IN 2008

> Vincere (réZia Marco Bellocchio, IT/FR, 2009)

> Fish Tank (réZia Andrea Amold, UK, 2009) - Cena poroty, IFF Cannes 2009



Informacny bulletin kancelarie MEDIA Desk Slovensko

Aktudlne vyzvy a uzavierky programu MEDIA

> Vyzva EACEA 22/2008, Vyberova podpora kinodistribiicie, je urcena
na podporu kinodistribdcie nendrodnych filmov zoskupeniam distribd-
torov. Ak uZ zoskupenie v konkrétnom pripade existuje, jeden alebo via-
ceri distribttori sa k nemu mdZu pripojit. Pripustna je (okrem klasickej) i
digitalna kinodistriblcia, pod podmienkou, Ze rozliSenie premietania
méa minimalnu hodnotu 1,3 K. Uzavierka je 1. jiila 2009.

> Vyzva EACEA 1/2009, Podpora pilotnych projektov, je urcend na pod-
poru projektov vyvoja novych nelinedrnych distribuénych technoldgii,
otvoreného prostredia medialnej produkcie, distribdcie - propagécie
a marketingu : pouZitie webovych technik na vyvoj lokalnych kinokomu-
nit a projektov, ktorym uZ bola udelena podpora v rdmci schémy pilot-
nych projektov. Uzavierka je 15. jilla 2009.

> Vyzva EACEA 28/2008, Podpora i2i Audiovisual, je urcend nezavislym
producentom na ulah&enie pristupu k externym zdrojom financovania > Antichrist (réZia Lars von Trier, DK/DE/FR/SE/IT/PL, 2009) - Cena pre najlepsiu
poskytovanych bankami a finanénymi in&titiciami (poistenie produk- herecku (Charlotte Gainsbourg), IFF Cannes 2009

vierka je 7. jiila 2009 (pre projekty zacinajlice v obdobi medzi 1. ja-
nuarom 2009 az 7. jilom 2009).

> Vyzva EACEA 2/2009, Podpora VoD (Video on Demand) a digitalnej
kinodistribiicie, je urcena producentom, distribltorom a prevadzkova-
tefom kin na tvorbu katalégov diel, distribuovanych on-line a na nové di-
gitalne technoldgie v kinodistribicii. Uzavierka je 15. jilla 2009.

> Vyzva EACEA 4/2009, Tréning, je zamerana na zvySenie profesional-
nych schopnosti a konkurencieschopnosti eurépskych profesiondlov z
oblasti audiovizie na medzinarodnom trhu. Prioritne sa orientuje na tré-
ningové programy zamerané na: pisanie scendrov (vratane vyvoja fo-
riem novych audiovizuainych programov), manaZment a aplikaciu no-
vych technoldgii. Uzavierka je 7. august 2009.

> Vyzva EACEA 9/2009, Podpora propagacie a pristupu na trh, je urce-
na na podporu propagacie a pohybu eurépskych audiovizudlnych a ki-
nematografickych diel na obchodnych vystavéch, veltrhoch a audiovi- — z
zudlnych festivaloch a je urGena ich organizatorom. Uzavierka je 7. au- > Un prophéte (A Prophet, rézia Jacques Audiard, FR/IT, 2009) - Grand Prix,
gust 2009 (pre roéné aktivity v roku 2010 a projekty zacinajtice v obdo- IFF Cannes 2009
bi medzi 1. janudrom 2010 aZ 31. majom 2010).

A5
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MEDIA Training - Aktualna ponuka tréningov
PiSANIE SCENAROV

Né&zov: Independent Film Foundation: SCRIPTEAST

Web: www.scripteast.eu > Tréningovy program zamerany na projekty
skisenych scendristov zo Strednej a Vychodnej Eurépy > Termin
a miesto: september 2009, februar a méj 2010, Stredyn (Pol'sko), Ber-
lin (Nemecko) a Cannes (Franclizsko) > Uzdvierka prihlaSok: 30. jin

2009
SCRIPTM<UEH>>>

Nazov: Sources2 Projects & Process - Training Mentors for Script-
writers > Web: www.sources2.de > Workshop pre profesionalov (sce-
naristov, editorov, titorov, zodpovednych dramaturgov a producentov)
pracujlcich v oblasti vyvoja scendrov > Termin a miesto: 14. - 18. okt6-
ber 2009, Praha (Ceska republika) > Uzavierka prihlasok: 1. august

2009 SOURCES @

ATPELATING SATITANRING LTRERALE]
OB CHLLTITE (RROFEAN BRLENMITING

N&zov: Sources2: Script Development Workshop

Web: www.sources2.de > Workshop pre profesionalnych scendristov
a timy scendristov, producentov alebo reZisérov s projektom celovecer-
ného filmu (hrany film a tvorivy dokument pre kino a TV) v $tadiu vyvoja
> Termin a miesto: november 2009, Graz (Raklisko) > Uzavierka pri-

hiasok: 1. jiil 2009 SOURCES @

ATPELATING SATITANRING LTRERALE]
OB CHLLTITE (RROFEAN BRLENMITING

VYVOJ / PRODUKCIA

Néazov: La Femis: Archidoc
Web: www.lafemis.fr > Workshop pre eurépskych dokumentaristov, kto-
ri pracuji na konkrétnom strihovom dokumentarnom filme (dokumen-
tarny film zaloZeny na archivnej metréZzi) > Termin a miesto: 1. stretnu-
tie: oktdber 2009, Praha (Ceska republika) / 2. stretnutie: november
2009, Pariz (Franclizsko) / 3. stretnutie: januar 2010, Franctizsko (kon-
krétne datumy a miesta eSte budi upresnené) > Uzavierka prihlaSok:
1. september 2009

et
o

La femis

Né&zov: Fabulafilm: MAIA Workshops - Marketing and Distribution in
Development > Web: www.fabulafilm.com > 3. workshop zo série MAIA
workshopov 2009 zamerany na spravu digitdlnych prav a novych moz-
nosti distribdcie v digitdlnom prostredi, na pripravu prezentacie projek-
tu pre konkrétny trh, koprodukéné trhy a fora Specificky zamerané na
dokumenty, distribdtorov, obchodnych zastupcov a distribucné straté-
gie > Termin a miesto: 5. - 9. oktdber 2009, Bratislava (Slovensko) >
Uzavierka prihlasok: 25. september 2009 r,!

Maia™" ™=

N&zov: Documentary Campus: Masterschool

Web: www.documentary-campus.de > Kurz uréeny pre skupinu eurép-
skych dokumentaristov a producentov zamerany na vyvoj dokumentar-
nych projektov pre medzindrodné publikum > Termin a miesto: februar,
marec, mdj, jul a oktdber 2010, Mnichov (Nemecko), Lipsko (Nemec-
ko), 2 mesta mimo Nemecka (konkrétne datumy a miesta eSte budu
upresnené) > Uzavierka prihlaSok: 30. september 2009

DOCUMENTARY
CAMPUS
- m—

>

>

>

>

Nézov: Cartoon: Master Feature

Web: www.cartoon-media.be > Workshop zamerany na tvorbu, financo-
vanie, distriblciu celovecernych animovanych filmov pre kind, TV, DVD,
on-line a iné. Nové zdroje financovania, marketing, dopad digitélnej
distriblcie na odvetvie animovaného filmu > Termin a miesto: 20. - 22.
oktéber 2009, Malaga (Spanielsko) > Uzavierka prihla3ok: 1. oktéber

2009 W
Nézov: EAVE Film Marketing Workshop

Web: www.eave.org > Intenzivny tréningovy program pre filmovych pro-
fesiondlov pokryvajlci vSetky doleZité stupne marketingu filmu pozosta-
vajlici z prezentdcii, diskusii a osobnych konzultacii s renomovanymi
profesiondlmi z danej oblasti > Termin a miesto: 3. - 6. december
2009, Luxemburg (Luxembursko) > Uzavierka prihlaSok: 15. oktéber

Nézov: Erich Pommer Institute: European Coproduction - Legal and

Financial Aspects > Web: www.epi-media.eu > Workshop pre produ-

centov, dramaturgov, distribltorov, pravnikov, bankérov, TV vysiela-

telov, obchodnych zastupcov na tému eurépskych koprodukcii, ich

pravnych a finanénych aspektov > Termin a miesto: 21 - 25. oktober

2009, Baaden (Rakusko) > Uzavierka prihlaSok: do naplnenia kapacity
=]

Erich Pommer Institut
Medenrechn . Medemuinaial

Nézov: Nipkow Programm 2009

Web: www.nipkow.de > Nipkow Program poskytuje granty na vzdelava-
nie pre profesiondlov (nie Studentov) z oblasti filmu a TV vysielania pro-
strednictvom kurzov a spoluprace s filmovymi institlciami > Termin
a miesto: po cely rok > Uzévierka prihlaSok: 30. november 2009

NOVE TECHNOLOGIE

Nazov: Media Business School: Multi Platforms Business School

Web: www.mediaschool.org > Workshop pre producentov (s projek-
tom), ktori vyvijaju svoj projekt pre rdzne platformy (video, internet, mo-
bilné telefony atd.) > Termin a miesto: 4. - 8. august 2009, Ronda
(Spanielsko) > Uzavierka prihlsok: 6. jil 2009 &MULTI

PLATFORM
st
Né&zov: The Animation Workshop: 3D Artist for Animated Features
and TV series > Web: www.animwork.dk

Tréningovy program zamerany na mladych eurépskych ,character, lay-
out a concept“ dizajnérov, umelcov pracujlcich v oblasti digitaInych
médii, ktori maju zaujem rozvijat a zdokonalovat svoje zrucnosti > Ter-
min a miesto: 7. september -11. december 2009, Viborg (Dénsko) >

Uzavierka prihlaSok: 10. august 2009 _

Na vSetky tréningy podporené z programu MEDIA je moZné pre Gi¢astni-
kov zo Strednej a Viychodnej Eurdpy ziskat Stipendium priamo u orga-
nizatorov.

Zdroj: Where to Be Trained in Europe, Edition 2009, webstranky jednot-
livych tréningov.

V pripade zmien miest a terminov, pozrite webstranky jednotlivych tré-
ningov.
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